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„Innenstadt - Neu Denken“



Netzwerk Innenstadt NRW
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170 Mitglieder
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Innenstadt – Neu Denken
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These 1

Die Innenstadt der Zukunft ist wieder multifunktional.
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• Einzelhandel wird weiterhin eine wichtige 
Rolle spielen, aber nicht mehr die 
dominierende.

• Innovative Konzepte für die Innenstadt 
sind gefragt – Smart City.

• Es müssen neue Funktionen für die 
Innenstädte gefunden werden –
Aufenthaltsqualität.



Salzwedel
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ILS, Kommunalumfrage 2021
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These 2

Die Unternehmen im Einzelhandel  werden 
sich noch stärker mit den Veränderungen 
auseinandersetzen müssen, als bisher.



Dannenberg
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Ennigerloh
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Nordenham
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Arnheim
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These 3:

Die Pandemie wurde und wird von großen 
Handelsunternehmungen genutzt, um 
„geräuschlos“ Flächenbereinigungen 
vorzunehmen.
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These 4:

Der Online-Handel ist nicht der alleinige Treiber dieser 
Entwicklung, denn der stationäre Handel wächst in 
absoluten Zahlen stärker als der Online-Handel.



Einzelhandelsumsatz in Deutschland
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These 5:

Es können Themen angesprochen werden, 
die vorher tabuisiert waren, 
z.B. Verkleinerung von Fußgängerzonen
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Thorsten Kamp



Gronau
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Rüsselsheim

20



21

These 6:

Innenstädte brauchen eine wesentlich 
größere Aufenthaltsqualität und das sowohl 
für die Bereiche „Grün“ in der Stadt als auch 
für das Mobiliar.



Übach-Palenberg
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Bamberg
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Wissen an der Sieg

24



Herford
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Duisburg
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Kleve
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Altena
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Werdohl
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These 7:

Die autogerechte Stadt ist kein Konzept für 
die Zukunft.



Hannover
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Braunschweig
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Bocholt
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Grundsätzlich:

 Jede Innenstadt ist einzigartig. Sie braucht Individualität statt 
Uniformität. 

 Konkurrenzfähigkeit erhalten: Alleinstellungsmerkmale und 
Authentizität sind unverzichtbar und Voraussetzung für Identifikation
der Bewohner und Besucher.

 Zukunftsorientierte Innenstadtentwicklung sollte auf städtebauliche 
und architektonische Qualität setzen. 

 Öffentlicher/ politischer Dialog zur Stadtentwicklung und Architektur. 
Verständigungsprozesse organisieren. 
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